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4．1  比较分析法 

一般来说，功能上的差异是产品达成销售的重要原

因，比较的广告手法是强化差异最有效的手段之一，

产品功能可以通过比较来强化和凸显。

比较分析法，简单来说可以分为“之前之后对比”

和“与同类产品相比”两大类。



4．1  比较分析法 



Natan 钻石广告  
“之前、之后”的方法，简单的说，就是使用前和使用后的效

果对比，这种方法经常使用在各类广告中。左边是在男人拿出钻石
之前，右边是拿出钻石之后,在女人眼里，他们看上去马上顺眼多了。

4.1  比较分析法 



                    本案例其实是大家都知道的“之前、之后”演绎方式。

无孔不入的整容隆胸广告就是其中的一种，手术前如何,手

术后如此。不要小看它，这种手法也常常出现在宝洁的广

告里，比如海飞丝的广告：头发左边没用海飞丝有头皮屑，

右边用了没有头皮屑。 
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4．1  比较分析法 

Natan钻石广告



4．1  比较分析法 



4．1  比较分析法 

与同类产品比的方法，主要指广告主通过广告将自己的公司、

产品或者服务与同业竞争者进行全面或者某一方面的比较。



4．1  比较分析法 

每年的“双十一”不仅是购物者的狂欢，也是各大电商的营
销狂欢，常常是好戏连台，京东2014年推出的“瞎淘了吧”系列
广告，其用意不言而喻，让人忍俊不禁。

值得注意的是，我国新广告法第十三条，明文规定：“广告不得

贬低其他生产经营者及其商品或者服务。
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4．2  首词描述法 

一种非常有效的广告创意方法。首词就是第一个词，

是受访者想起某个对象时的第一反应。首词描述法，

主要是指通过记录和捕捉受访者描述产品或者服务的

第一个词， 来寻找广告主题概念的突破与表现形式的

创新。 



1. 准备阶段：组织好受访者，提前告知他们广告对象的基本情况和首
词描述法的基本要求。特别强调不需要受访者深入思考，只需要记
住直接的、第一反应的词。

2. 实施阶段：记录下受访者听到广告对象时的想到的第一个词。 对
所有受访者反应的第一个词进行汇总、归纳。 对汇总的词语，进
行词频分析，找出出现次数多的词语。

3. 分析阶段：结合市场调查的情况、消费者心理需求、产品的特性以
及我们调查得到的首词词汇进行分析、提炼，寻找广告主题概念的
突破和表现的创新形式。

基本步骤



“知性女人之夜”

案例分享

钢管舞俱乐部
&

某钢管舞俱乐部在筹备周年庆典时，曾想到用“知性女人之

夜”这个主题，这个主题合适吗？会起到这样的效果吗？我们一

起来检验一下。



你第一反应的词语是----？

 听到“知性女人”，你想到的第一个词是什么？

 听到“钢管舞女郎”，你想到的第一个词是什么
？
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4．2  首词描述法 

我们不难发现，人们难将“知性女人”和“钢管舞
女郎“联系到一起。在首词描述中，甚至出现了”优
雅”和“低俗”、“激情”和“内敛”这样矛盾的词，
显然，将“知性女人之夜”作为钢管舞俱乐部的年会
主题是不太合适的。
经过再一轮的首词描述，在各类词语中，我们一致

认为“魅惑女人之夜”更为贴切。



4．2  首词描述法 

1、首词描述法记录的是受访者对广告对象直接的反应，
而不需经过深思熟虑的词汇。

2、受访者对广告对象的第一反应，应该是消费者的心
理上的一种直接反应，或者说是一种的文化的积淀和
儿时的回忆。

3、这种方法的目的就是通过消费者的反应，寻找产品
的特质，这种特质的是消费者的长期的认知的结果。

理解要点



谢谢大家



4．3  元素重组法 

元素重组法是一种旧元素的重新组合，产生新元素的
创意方法。是目前国内用的最多和最熟的一招。

两个元素的重组，成为新的创意所在，看上去好像很
简单，不少人甚至以为这就是创意的全部了，一接到创
意简报马上做加法，以为1+1就肯定大于2。

其实不是简单的元素叠加，而是创造第三个元素，虽
然融合了两个旧元素，但是却具有新的生命力，有人将
其称为“旧元素新组合”，其中的精髓就在“新组合”
上 。



4．3  元素重组法 

插入P1

                                 树+狗=残缺的狗

                                    泰国公益广告分享



4．3  元素重组法 

                                          火+狗=残缺的狗

插入P2



案例分享：苹果的故事
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4．3  元素重组法 

三个最著名的苹果：一个诱惑了夏娃，一个砸醒了牛顿，

一个成就了乔布斯。

http://zhiyanle.photo.hexun.com/2273131_d.html
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缺失乔布斯的苹果



4．3  元素重组法 

麦朗     香港理工大学

作品“分享幸福-可乐手”

斩获2012戛纳创意节第一个

户外类全场大奖



4．4  思维导图法 

 思维导图是放射性思维的一种实际运用。放射性思

维是由一个原点向四面八方呈放射状进行思考的一种不

受束缚的思维方式。

思维导图这一方法是由英国著名心理学家东尼·博赞

（1974年）提出。



4．4  思维导图法 

广告创意的宗旨就是要打破束缚，突破常规。具体操作方式就是

创作思维导图。



1.以品牌概念为中心，对概念进行分析；立足受众，
洞察他们的心理，与他们一起思考、一起感受，用
各种元素激发灵感。
2.主题概念必须画在白纸中央，由此点出发，开辟
出若干不同路线，把思路拉开。
3.沿着不同路线挖掘元素，根据生活经历和常识，
将可能发生的元素沿着路线放射并记录下来，并捕
捉闪光元素。

实施要领



4）尽量在四十分钟内，让思维尽快活跃起来。

5）将有新鲜感的元素标注出来，形成导图的闪光点。
或者沉思一下，让大脑对导图产生新的观点，进而
进行第二次重绘；

6）将几个有趣的闪光点连接起来，发展成一个创意
雏形，继而提炼核心创意。



4．4  思维导图法 

广告
主题

1. 花儿艺术旅行：艺术写生与考察，就跟花儿走！

2. www.yishulvxing.com：最棒的艺术旅行平台和艺术朋友圈

       注：两个广告主题可任选其一

主题
解析

1. 花儿艺术旅行：艺术写生与考察，就跟花儿走！背上行囊和画板，带上相机，欢迎走进花儿艺术旅

行的精彩世界！10年专注艺术旅行，花儿提供的不仅仅是便捷安全的出行服务，更以独特的艺术视

角带领用户鉴赏和发现千姿百态的自然风光和风土人情，成为艺术家和学生创作学习的好伙伴、好

帮手。——艺术写生与考察，就跟花儿走！

2. www.yishulvxing.com：最棒的艺术旅行平台和艺术朋友圈。我们致力于用新媒体思维打造全国首

个艺术旅行平台和艺术朋友圈。在这里，你不仅可以享受便捷实惠的艺术旅行服务，还可以通过分

享游记、作品、想法等交流互动方式，与全国艺术家以及志同道合的朋友创造无数艺术灵感和作品。

我们的发展目标是，聚焦于通过艺术旅行创作的那些创意和艺术作品，通过互联网等新媒体方式，

为这些优秀作品和作者，创造更多商业价值。 
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4．4  思维导图法 

分析策略单

艺无止境，花儿为友

操作简图



4．4  思维导图法 
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大大小小孩孩
长长大大也也不不怕怕



4．4  思维导图法 

分析策略单

大小孩，长大也不怕

操作简图



4．4  思维导图法 



谢谢大家



4．5  头脑风暴法 

       头脑风暴(Brain-storming) 最
早是精神病理学上的用语，现在是指
无限制的自由联想和讨论，其目的
在于产生新观念或激发创新设想。

  头脑风暴法是由美国BBDO（天联）广告公司A·F·奥斯
本于1939年首次提出、1953年正式成型的一种激发性思维
的方法。此法经各国研究者的实践和发展，至今已经形成
了一个发明技法群，如奥斯本智力激励法、默写式智力激
励法、卡片式智力激励法等等。



4．5  头脑风暴法 

具体操作



4．5  头脑风暴法 

看似是无限制的自由联想，其实头脑风暴被一个条件从头到脚
限制它，那就是讨论主题。议题要简单具体，同时需要一个很好的
控场人，防止大家偏题。

前奏：定下主题



4．5  头脑风暴法 

时间控制在半小时至一小时，遵循以下原则：①自由畅
想②延迟评判③禁止批评④以量生质。 

中期：开始讨论



4．5  头脑风暴法 

对整个头脑风暴进行综合评价，整理出大致的讨论结果，对创意点
进行分门别类，去粗取精。一次优质的讨论，至少要得出一个结论，不
能让讨论白白进行。分析创意产生的来龙去脉，使整个思路清晰明了。

高潮：引导思路，得出结果



4．5  头脑风暴法 

①自由畅想
②延迟评判
③禁止批评
④以量生质 

遵循的原则



4．5  头脑风暴法 

• 第一，联想反应。联想是产生新观念的基本过程。在集体讨论问题
的过程中，每提出一个新的观念，都能引发他人的联想。

• 第二，热情感染。在不受任何限制的情况下，集体讨论问题能激发
人的热情。人人自由发言、相互影响、相互感染，能形成热潮，突
破固有观念的束缚，最大限度地发挥创造性地思维能力。

• 第三，竞争意识。人人争先恐后，竞相发言，不断地开动思维机器，
力求有独到见解，新奇观念。

• 第四，个人欲望。在集体讨论解决问题过程中，个人的欲望自由，
不受任何干扰和控制，是非常重要的。头脑风暴法有一条原则，不
得批评仓促的发言。这就能使每个人畅所欲言，提出大量的新观念。

产生新创意的原因



4．5  头脑风暴法 

【公益广告】我的世界，因我不凡

小组成员前期准备后开始头脑风暴会议

一个阶段的讨论后将问题聚焦于大学生沉迷手机的现象

一次的头脑风暴，提炼出“手下败将逆袭攻略”的核心创意



致谢（按案例出现顺序排列）

Natan 钻石

海飞丝      BRAUN剃须刀    苏宁易购 

京东        金羚洗衣机      苹果

可口可乐公司（The Coca-Cola Company）

全国大学生广告艺术大赛组委会 

本讲中引用了上述品牌的广告案例作为例证分析，在此向各品牌为广告教
育做出的贡献表示衷心感谢。由于资料覆盖面广，难免有疏漏之处，若发
现有未收录的品牌请联系我们加以注明,在此先向贵品牌表示感谢。



谢谢大家


